‘ PORTRET DE MODA

egenda inaRicci

Brand-ul “Nina Ricci” este unul dintre
cele mai vechi si mai aristocratice din lumea
modei. Creatoarea lui, Nina Ricci, asemenea
celebrei Coco Chanel, a marcat istoria.

asa de modid ce-i poarti numele

a fost fondatd in 1932, la Paris. In

epocy, tendinta in modeling era...
stilul masculin. In contrast cu aceasti noti
generaly, italianca Nina Ricci isi focaliza creatia
pe tinute foarte feminine, pline de romantism.
Boticelli era cel care o inspira.. Rochiile propuse
erau lejere si vaporoase. Eleganta lor i-au adus
un succes rapid, rafinamentul §i romantismul
devenind emblema stilului “Nina Ricci”

De origine italiand, Maria Nielli, niscuta
la Torino in 1883, cunoscuta sub numele de
Nina Ricci, si-a inceput cariera incd de la vérsta
de 13 ani, lucrand intr-un atelier de croitorie
de lux. Pasiunea pentru moda a crescut in anii
adolescente, iar in 1908 Nina s-a aliturat “Casei
Raffin” ca designer si a ramas acolo timp de 20
de ani.

In 1932, Ricci fondeaza la Paris propria casa
de mods, fiind ajutata de fiul sau, care s-a ocupat
de partea economici a intregii activitati. Putina
lume mai stie ca Nina avea aproape 50 de ani,
cand si-a lansat prima linie de accesorii §i haine,
“Ready-to-Wear”. Atunci, creatoarea isi realiza
singurd designul rochiilor, lucrind cu materialele
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direct pe manechin, pentru a se asigura ca vor
avea forma perfecta cand clientele din lumea
bunia a Parisului le vor imbraca. Pasionatele
modei de lux aflaserd desigur de “Casa Nina
Ricci’, considerata simbolul rafinamentului si al
elegantei, al vestimentatiei romantice, teribil de
feminina.

Geniul doamnei Ricci nu consta in crearea
unor tinute iesite din comun sau revolutionare,
ci mai mult in adaugarea unui plus de feminitate
formelor. Rochiile ei cucereau, neindoios, cum
spuneam, prin rafinament §i romantism. Stilul
Nina Ricci, ultra-feminin, foarte deosebit de
cel al designerilor anilor 20, a generat imediat
interes din partea publicului amator de frumos.
Astfel c3, dintr-o afacere de familie ce isi
desfasura activitatea intr-un atelier modest, cu
numai o camers, in doar sapte ani se extinsese
atat de mult, ca ajunsese sa ocupe trei cladiri.

Axandu-se mai mult pe haute couture,
Nina Ricci stipanea foarte bine arta de a drapa
hainele. Clientele ei bogate o cautau pentru
talentul si indemanarea ei datoritd carora ficea
ca orice rochie sa fie speciald pentru persoana
care o purta. Filozofia casei Nina Ricci era ‘omul
face haina’, nu aga cum se spune “haina-l face pe
om”.

Datoritd acestui renume, in anii ‘30, Nina
Ricci se extinde in cele trei cladiri, succesul
rasunator fiind inregistrat, culmea, in perioada




